擬修訂碳足跡產品類別規則文件基本資料

一、產品資訊

	訂定者
	產品
名稱
	擬修訂CFP-PCR
中文名稱
	擬修訂CFP-PCR
英文名稱
	擬修訂適用產品範圍
	參考CCC Code、CNS標準或其他國家標準
	原定CFP-PCR
中文名稱
	原定CFP-PCR
適用產品範圍

	修訂者：
社團法人中華民國超級馬拉松運動協會
原訂定者：
社團法人中華民國超級馬拉松運動協會
	路跑
賽事
	路跑賽事
	Road Running Race
	產品適用範圍包括經中央主管機關核准之企業或社團所舉辦之跑步類活動或競賽（包含登高賽，或稱垂直馬拉松之賽事類型）。
	我國行業標準分類歸類於 R 9319
	路跑賽事
	產品適用範圍包括經中央主管機關核准之企業或社團所舉辦之跑步類活動或競賽。


二、修訂差異說明
	項次
	原CFP-PCR內容
	擬修訂內容
	修訂理由說明

	1
	1.1 適用產品類別 
本項文件係供使用於路跑類運動賽會CFP-PCR，產品適用範圍包括經中央主管機關核准之企業或社團 所舉辦之跑步類活動或競賽；我國行業標準分類歸於R 9319。
	1.1 適用產品類別 
本項文件係供使用於路跑類運動賽會 CFP-PCR，產品適用範圍包括經中央主管機 關核准之企業或社團所舉辦之跑步類活動或競賽（包含登高賽，或稱垂直馬拉松之賽事類型）；我國行業標準分類歸於R 9319。

	增加PCR的適用範圍。

	2
	1.4 訂定單位
本項文件係由社團法人中華民國超級馬拉松運動協會擬定。…
	1.4 訂定單位
本項文件係由社團法人中華民國超級馬拉松運動協會與國立清華大學運動事業及政策中心共同擬定。…

	補充共同訂定單位。

	3
	2.1 產品機能
泛指提供一般民眾參與跑步運動的機會相關周邊服務產業，依賽事距離可以區分為四類，如表一。
表一、路跑賽事類別說明一覽表

賽事類別

賽事距離

超級馬拉松

超過42.195公里

馬拉松

42.195公里

半程馬拉松

21.097公里

路跑

短於21.097公里


	2.1 產品機能
泛指提供一般民眾參與跑步運動的機會相關周邊服務產業，依賽事距離或類型可以區分為五類，如表一。
表一、路跑賽事類別說明一覽表

賽事類別

賽事距離

超級馬拉松

超過42.195公里

馬拉松

42.195公里

半程馬拉松

21.097公里

路跑

短於21.097公里

垂直馬拉松
（登高賽）

階梯攀登
無距離區別

	增加PCR的適用範圍。

	4
	四、功能單位
本產品的功能單位以「人公里」及「每場賽事」並列。前者定義為kg CO2e/人公里，即於路跑活動服務，實際路跑出賽總人數及每個人路跑里程長度之總和下，每人每公里的碳足跡排放量。後者則為該場路跑賽事的總碳足跡(kg CO2e) 排放量。備註：1. 本碳排放計算範疇為活動現場賽事辦理單位提供之服務。2. 後續再減量將以「人公里」為基準。
	四、功能單位
本產品的功能單位以「人公里」及「每場賽事」並列。前者定義為kg CO2e/人公里，即於路跑活動服務，實際路跑出賽總人數及每個人路跑里程長度之總和下，每人每公里的碳足跡排放量。後者則為該場路跑賽事的總碳足跡(kg CO2e) 排放量。備註：1. 本碳排放計算範疇為活動現場賽事辦理單位提供之服務。2. 後續再減量將以「人公里」為基準。3. 如果賽事類別為垂直馬拉松（登高賽），功能單位則以「人階梯」取代「人公里」。

	增加PCR的適用範圍。

	5
	五、名詞定義
(原文件未列出)
	五、名詞定義
3. 垂直馬拉松（登高賽）：指於室內或室外的階梯攀登賽事。

	增加PCR的適用範圍。

	6
	11.1 標籤形式、位置與大小
1.本產品的標示單位為人公里，參賽者每人每公里的碳足跡排放量標示於碳標籤心型圖中，同時於下方列出該場賽事的總碳足跡排放量，並註明賽事名稱。…
	11.1 標籤形式、位置與大小
1.本產品的標示單位為人公里（或人階梯），參賽者每人每公里（或每人每階梯）的碳足跡排放量標示於碳標籤心型圖中，同時於下方列出該場賽事的總碳足跡排放量，並註明賽事名稱。…


	增加PCR的適用範圍。


三、原文件訂定單位諮詢過程說明
1. 請問是否已先和該文件原訂定單位告知並說明擬修訂之內容：
□是  聯繫窗口為___________先生/小姐；Email：_________________  電話：________________
□否　由原訂定單位提出修訂。
2. 原訂定單位針對本次修訂的回饋意見
請簡要說明徵詢過原訂定單位之相關回饋建議
□同意進行修訂；相關建議：無，本次修訂由原訂定單位提出。___________________________
□不同意進行修訂；不同意修訂的理由：________________________________________________

四、產品照片

	名稱
	垂直馬拉松
（登高賽）
	路跑
	半程馬拉松
	全程馬拉松
	超級馬拉松

	規格
	階梯攀登，無距離區別
	21公里以下
	21公里
	42.195公里
	超過42.195公里

	照片
	[image: image1.jpg]



(台北101登高賽)
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(泰迪熊路跑)
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(台南古都半馬)
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(台北馬)
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(冬山河超馬)


五、工作組織架構

社團法人中華民國超級馬拉松運動協會
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六、利害相關者界定名單
1. 專家學者
財團法人工業技術研究院、英國標準協會台灣分公司、國立清華大學運動事業及政策中心…。
2. 同業與公協會
台灣米倉田中馬拉松籌委會、筆記網路股份有限公司/運動筆記、創意實踐家企業有限公司、展通虹策略整合行銷股份有限公司、名衍行銷股份有限公司、中華民國路跑協會…。
3. 上下游廠商
興采集團／神采時尚事業股份有限公司、美樂達有限公司、伊貝特資訊服務有限公司、台灣英文雜誌社股份有限公司、維他露集團營業部…。
五、輔導單位名稱

財團法人工業技術研究院
44
2
2

